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Patentstyret

Patentstyret skal veere et
nasjonalt kompetansesenter
iInnen industrielle rettigheter

Vi tildeler rettigheter, tilbyr
forundersgkelser og kurs, og er
en padriver for strategisk bruk av
industrielle rettigheter

Gjor ideer til verdier - for at
naeringslivet (SMB)- skal =
stimuleres til innovasjon og
verdiskaping

VWhanw. patantstyret.no
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Bedrifter som har opplevd ulovlig
kopiering og etterligning

9,8 %

30,9 %

M Yes
B No
Hl No Opinion

Source: Perduco 2008, 2000 interviews
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Immaterielle verdier stadig
viktigere

1982 2000

O Materielle verdier B Immaterielle verdier

Kilde: Wipo. Intellectual Property. A Power Tool for
Economic Growth, 2006.
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IPR handler om:

A dokumentere egne rettigheter

Fremsta serigs og profesjonell
Unnga a gjere inngrep i andres rettigheter

Beskytte egne produkter og tjenester
Fra kopiering og etterligning

A skape kommersielle muligheter for
bedriften/virksomheten

Utnytte selv?
Utnytte gjennom samarbeid?
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Kraftig vekst

Patenter og varemerkebeskyttelse har vokst kraftig
Internasjonalt!

| Norge: 80% av alle innleverte patentsgknader, 75% av alle
varemerkesgknader og 60% av alle designsgknader er fra
utenlandske sgkere.

Konsekvens:

De aller fleste bedrifter i Norge vil far eller siden state pa
patentsystemet, bade i Norge og i utlandet, ikke minsti lys av
nylig EPO-medlemskap
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Trender 1 Norge

96 % av norske neeringslivsledere mener at ulovlig kopiering og
etterlikning av produkter, ideer og varemerker vil gke i arene
fremover

31 % har opplevd a bli kopiert (45% for eksportbedrifter)

Bare 39% av norske bedrifter mener det har veert / kan bli
aktuelt a benytte industrielle rettigheter selv!

Bare 7% har kontrakter eller avtaler som regulerer eierskapet til
evt. arbeidstakeroppfinnelser

Undersgkelse utfart av Pedruco pa vegne av Patentstyret, 2006/2008.
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Varemerke

Enkelt og billig. Varer
"evig”

Krav: seerpreg, ikke
beskrivende

Figur, ord, slagord,
lyd, lukt, bevegelse

HAG
ONCE YOU POP...THE FUN DON'T STOP
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Design

Enkelt. Varer maks. 25 ar

Krav : nyhet, skille seg ut fra
tidligere kjent design, ikke
offentliggjort tidligere

Form og utseende av produkter,
skjermbilder, grafiske symboler,
ornamenter
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Patent
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Mer kompleks sgknadsprosess
Varer maks. 20 ar

Krav: teknisk karakter, teknisk
effekt og reproduserbar. Ma veere
ny, skille seg vesentlig ut og ikke
veere offentliggjort tidligere

Produkter, fremgangsmater,
anvendelser

Tidsbegrenset enerett til
kommersiell utnyttelse



Velen videre - gi iIdeen en god start!

Sgrg for gode beslutninger i innovasjonsprosessen

Kast ikke bort tid og penger pa det som er funnet opp
tidligere

La deg inspirere!

Kartlegg konkurrenter

Fa tips til aktuelle samarbeidspartnere
Ikke krenk andres rettigheter

side 12



Tjenester og sgk

Forundersgkelser
Reduserer finansiell og juridisk risiko
Nyttig verktay for a innhente ellers "skjult” informasjon
Kan med fordel ogsa benyttes uavhengig av egen patentering

Overvaking

Kontinuerlig etterretning — konkurrenter, teknologisk utvikling og
retning, trender innen fagfelt, og mye mer

Sgk | baser

Gratis sgking i apne tilgjengelige baser (Patentstyret, Espacenet og
Google patents)
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Oversikt over teknisk omrade

Oversikt over:
Kjente tekniske lgsninger pa et neermere angitt prob lem
Kjent teknikk innenfor et bestemt fagomrade

Hva finnes pa omradet fra far?
Hvem er aktgrene?
Har andre rettigheter til ideen?

Kartlegge hva som er patentert eller publisert
innenfor et omrade

Inspirasjon til videreutvikling av egen idé
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Nyhetsgranskning

Undersgke om din konkrete tekniske lgsning er
tidligere kjent
Patenterbarhetsvurdering

Er det publisert noe lignende eller identisk?
Hvem er aktgrene?
Har andre rettigheter til ideen?

Inspirasjon til videreutvikling av egen ide
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Overvake teknisk omrade

Kontinuerlig oversikt over innovasjonsmessig
utvikling/trender innen eget felt
Veer alltid oppdatert

Oppdag nye potensielle konkurrenter pa et svaert
tidlig tidspunkt

Kan ogsa omfatte tilgrensende tekniske omrader eller
lignende teknikk fra andre bransjer
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Overvake personer eller firmaer

For a skaffe seg oversikt over hele IPR-portefgljen til
navngitte konkurrenter

For a felge med pa nye patent/varemerke/design-
sgknader innlevert av en bestemt navngitt
person/oppfinner, firma eller klasse.
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Oppsummering

—a dokumentert enerett til kommersiell utnyttelse
Kraftfulle symboler: ™ ® patent pending

mmaterielle eiendeler — ofte bedriftens stgrste
aktivum!

@k verdien pa ditt selskap/produkt

Lisensiering og kryssalg, basert pa avklarte
rettigheter

Hold konkurrenter pa avstand og unnga snylting
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www.patentstyret.no
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